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Marketing editoriale

Cosa significa pubblicare un libro? Quali processi,
quali esigenze e quali scelte trasformano un file

di testo, o0 a volte anche solo un’idea, in un prodotto
industriale, commerciale e al tempo stesso, sempre,
culturale?

Per familiarizzare col lavoro interno di una
casa editrice e in particolare del marketing,
della comunicazione e dell’editoriale.

Negli incontri verranno analizzati i fondamentali
economici della produzione di un libro per meglio

comprendere i fattori e gli attori in gioco. Gli studenti

entreranno poi nell’'officina del publishing, per fare
pratica con le leve e i parametri che permettono
di posizionare e promuovere un libro sul mercato
editoriale.
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